
1 
 

 
 

Auswertung des Girls´ Day und Boys´ Day 2021 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Abbildung 1: Logos zum Girls´ Day und Boys´ Day 
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1. Allgemeines 
 

1.1 Was ist der Girls´ Day / Boys´ Day? 
 

 
 
 

Der Girls´ Day und der Boys´ Day sind einmal im Jahr stattfindende Aktionstage. An diesen Tagen haben die Teilnehmenden 
die Möglichkeit, einen Einblick in geschlechteruntypische Berufe für Frauen und Männer zu bekommen und den Tag in einem 
frei gewählten Berufsfeld zu verbringen. 
Das Ziel ist es, bestehende Geschlechterrollen in der Berufswelt aufzubrechen und den Jugendlichen verschiedene 
Perspektiven der Berufswahl aufzuzeigen. 

 
 

1.2 Durchführung 
 

 

 

19. Girls´ Day in Dresden, 21. Girls´ Day bundesweit: 22. April 2021 
17. Boys´ Day in Dresden, 10. Boys´ Day bundesweit: 22. April 2021 

 
 

 

 

Der Girls´ Day und der Boys´ Day werden nächstes 

Jahr am 28. April 2022 stattfinden.
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2. Angebote des Girls´ Day und des Boys´ Day 
 

2.1 Girls´ Day 
 

 
 

laufende Nummer Institution digitales Angebot Plätze belegte Plätze 

1 Agentur für Arbeit Dresden ja 22 20 
2 Barkhausen-Institut gGmbH ja 5  
3 Connex Steuer- und Wirtschaftsberatung 

GmbH 
ja  25  

4 Exzellenzcluster ct.qmat -  
Technische Universität Dresden & Justus-

Maximilians-Universität Würzburg 

ja 25  

5 Feuerwehr Dresden nein 10 8 
6 Fraktion DIE LINKE im Sächsischen Bundestag ja 12 12 
7 Globalfoundries Dresden ja 20 11 
8 Helmholtz-Zentrum Dresden-Rossendorf e. V. ja 30  
9 Hochschule für Technik und Wirtschaft 

Dresden 
teilweise  167  

(auf 5 Angebote verteilt) 
33 

10 Landtagsfraktion BÜNDNIS 90/DIE GRÜNEN ja 15  
11 Leibniz-Institut für Polymerforschung 

Dresden e. V. 
ja 50 42 

12 Leibniz-institut für ökologische 
Raumentwicklung Dresden 

ja 10 3 

13 Linde GmbH, Linde Engineering nein 10 5 
14 MICRO-EPSILON Optronic GmbH nein 8 4 
15  National Instruments Dresden GmbH ja 8 6 
16 Otto Group Solution Provider (OSP) GmbH ja 12 5 
17 Radioinitiative Dresden e. V. (ColoRadio) 

Freies Radio für Dresden 
nein 4 4 
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laufende Nummer Institution digitales Angebot Plätze belegte Plätze 
18 SPD-Landtagsfraktion Sachsen ja 20  
19 Staatsministerium der Justiz und für 

Demokratie, Europa und Gleichstellung 
ja 50 50 

20 T-Systems Multimedia Solutions GmbH ja 6 19 
21 Technische Universität Dresden ja 443 

(auf 21 Angebote verteilt) 
102 

22 arche noVa e. V. 
Initiative für Menschen in Not 

ja 15 12 

23 profi.com AG business solutions ja 8 0 
24 queo  ja 10  
25 CHECK 24 ja 10  
26 Relaxdays GmbH (Stellen in Halle, Leipzig und 

Dresden) 
ja  20  

27 Ericsson GmbH ja 30 20 
28 Deutsche Bahn AG (Stellen in Halle, 

Magdeburg, Senftenberg, Dresden, Erfurt, 
Zwickau, Leipzig, Saalfeld, Zeitz) 

ja 15  

 

angebotene Plätze insgesamt:  1.060 
davon belegte Plätze:   356 
 

Nur 18 von 28 Unternehmen gaben – trotz Nachfragen – eine Rückmeldung zu den durchgeführten Angeboten ab. 
Der Girls´ Day wurde aufgrund der anhaltenden Corona-Pandemie in diesem Jahr überwiegend online durchgeführt. 
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2.2 Boys´ Day 
    
  

laufende Nummer Institution digitales Angebot Plätze belegte Plätze 

1 Agentur für Arbeit Dresden ja 44 43 
2 Alloheim Senioren-Residenz „Bürgerwiese“ 

Dresden 
ja 12 11 

3 
Connex Steuer- und Wirtschaftsberatung 

GmbH 
ja 25 25 

4 Helmholtz-Zentrum Dresden-Rossendorf  
e. V. 

ja 30  

5 
Häusliche Pflege und Betreuung Friedrich 

GmbH 
nein 3 1 

6 
INDEPENDENT LIVING Stiftung – 
Kindertagesstätten in Dresden 

Hort „Fuchsbau“ 

nein 3  

7 Kita „Zschertnitzer Schwalbennest“ nein 2 1 

8 
Städtische Bibliotheken Dresden 

Aus- und Fortbildung 
nein 12 11 

9 Technische Universität Dresden  
ja 122 

(auf 6 Angebote verteilt) 
 

10 Volkssolidarität Dresden gGmbH nein 10  
11 Heimerer Schulen Dresden ja 14 14 

12 
NTT Data Business Solutions Global 

Managed Services GmbH 
ja 15  

angebotene Plätze insgesamt:  292 
davon belegte Plätze:   106 
 
Sieben von zwölf Unternehmen gaben eine Rückmeldung zu den von ihnen durchgeführten Angeboten ab. 
Der Boys´ Day wurde aufgrund der anhaltenden Corona-Pandemie in diesem Jahr überwiegend online durchgeführt. 
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2.3 Auslastung 
 
 
 
Auslastung des Girls´ Day: 

 Plätze insgesamt:  1.060 

 davon belegt:  356 
 

 

 

Auslastung des Boys´ Day:   

 Plätze insgesamt:  292 

 davon belegt:  106 
 

 

 

 

 

 

 

 

Auslastung: 36,30 Prozent 

Auslastung: 33,58 Prozent 
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3. Platz- und Auslastungsentwicklung 
 
 
 

3.1 Entwicklung des Girls´ Day 
 

 

 
 

Abbildung 3: Entwicklung der Platzauslastung des Girls´ Day Abbildung 2: Entwicklung der Angebote und Plätze des Girls´ Day 
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3.2 Entwicklung des Boys´ Day 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Abbildung 4: Entwicklung der Platzauslastung des Boys´ Day Abbildung 5: Entwicklung der Angebote und Plätze des Boys´ Day 
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4. Auswertung durch die Unternehmen 
 

 

 Wie viele Auswertungsbögen wurden seitens der Unternehmen zurückgesendet? 
 
Es wurden 29 Auswertungsbögen zurückgeschickt und 36 Unternehmen haben teilgenommen. 
 

 Wie viele Angebote wurden online und wie viele in Präsenz durchgeführt? 
 

23 Angebote wurden Online durchgeführt. 
Sechs Angebote wurden in Präsenz veranstaltet. 
 

 Wurden die Erwartungen an den Tag erfüllt? 
 

Die Erwartungen im Hinblick auf die Vorbereitung, das Interesse und die Beteiligung wurden für die meisten 
Unternehmen erfüllt oder sie waren neutral gestimmt. Drei Unternehmen gaben an, dass die Beteiligung der 
Teilnehmenden eher nicht die Erwartungen erfüllt hat. 
 

 Wie empfanden die Unternehmen die Angebotserstellung auf der Website und wäre mehr Unterstützung bei der 
Programmerstellung nötig gewesen? 
 
Die Angebotserstellung auf der Website hat größtenteils gut bis sehr gut funktioniert. Nur zwei Unternehmen haben 
jeweils die Option „zufriedenstellend“ und „verbesserungswürdig“ gewählt. Gründe hierfür waren, dass die Website 
öfter nicht erreichbar war oder es Probleme beim Hochladen des Angebotes gab. Teilweise wurden Mails mit Fragen 
nicht beantwortet beziehungsweise wurde auch angegeben, dass der Versand von Mails umständlich war. Ein weiteres 
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Problem war, dass der Text auf der Website teilweise nicht richtig angezeigt wurde und, dass die Erstellung des 
Angebotes wenig intuitiv ausführbar war. 
 
Es wird auch nicht mehr Unterstützung bei der Programmerstellung gewünscht. Nur drei Unternehmen haben sich 
dahingehend mehr Hilfe gewünscht. 
 

 Welche Gründe für die Teilnahme am Aktionstag gab es? (Mehrfachnennungen möglich) 
 

24 Unternehmen gaben als Grund der Teilnahme das soziale Engagement an. 
22 Unternehmen wollten mit dem Aktionstag Nachwuchskräfte anwerben. 
19 Unternehmen hatten das Ziel, sich für Interessierte zu präsentieren. 
21 Unternehmen ist die geschlechtergerechte Berufsorientierung wichtig. 
 

 Wie wurde das Aufwand-Nutzen-Verhältnis des Aktionstags eingeschätzt? 
 
15 Unternehmen fanden das Aufwand-Nutzen-Verhältnis angemessen, 13 Unternehmen waren neutral eingestellt und 
für ein Unternehmen war das Verhältnis unangemessen. 
 

 Wie zufrieden waren die Unternehmen allgemein mit dem Aktionstag? 
 
Die meisten Unternehmen waren zufrieden (16) bis sehr zufrieden (10). Zwei Unternehmen waren neutral gestimmt. 
 

 Könnten sich die Unternehmen eine Teilnahme am Aktionstag im nächsten Jahr vorstellen? 
 

Alle Unternehmen können sich eine Teilnahme im nächsten Jahr vorstellen. 21 Unternehmen haben die Option „ja, 
definitiv“ ausgewählt und acht Unternehmen haben „ja, eventuell“ angekreuzt. 
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 Engagieren sich die Unternehmen auch an anderen Formaten zur Berufsorientierung für Jugendliche? 
 

24 Unternehmen engagieren sich noch in zusätzlichen Formaten.  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
Fünf Unternehmen gaben an, dass der Girls‘ Day / Boys‘ Day der einzige Aktionstag im Bereich der Berufsorientierung 
für Jugendliche ist, an dem sie teilnehmen. 
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Teilnahme an zusätzlichen Veranstaltungen für Jugendliche

Abbildung 6: Teilnahme der Unternehmen an zusätzlichen Veranstaltungen für Jugendliche 
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5. Öffentlichkeitsarbeit 
 

5.1 Werbung in Printmedien 
 

 

 Pressemitteilung in der Sächsischen Zeitung am 9. April 2021 
 Mitteilungen im Wochenkurier am 13. April 2021 

 Pressemitteilung im Dresdner Amtsblatt am 15. April 2021 

 
 
 
  
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
Abbildung 9: Artikel in der Sächsischen Zeitung zum Girls´ Day / 
Boys´ Day 

Abbildung 8: Artikel im Wochenkurier zum Girls´ Day 
/ Boys´ Day Abbildung 7: Pressemitteilung im Dresdner Amtsblatt 
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5.2 Werbung im Internet 
 
 
 

 Informationen auf der Homepage der Landeshauptstadt Dresden  
am 8. April 2021 

 Hinweis auf Facebook am 21. April 2021 auf der Seite der  
Landeshauptstadt Dresden 

 
 

 

  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Abbildung 11: Hinweis zum Girls´ Day / Boys´ Day auf der Homepage der Landeshauptstadt 
Dresden 

Abbildung 10: Hinweis auf der Facebook-Seite der Landeshauptstadt 
Dresden 


