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Dresden, 16. August 2009

Pressemitteilung

Sommer, Sonne und Partystimmung
420.000 Besucher beim 11. Dresdner Stadtfest

Ostdeutschlands grof3tes Stadtfest ist am Sonntag mit Erfolg zu Ende gegangen. Mehr als 450
Programmpunkte und Aktionen zogen Dresdner und ihre Gaste auf die 17 Veranstaltungsflachen in
der Innenstadt. Publikumsmagneten waren insbesondere der Theater- und Schlossplatz, der Platz
um den Goldenen Reiter sowie der Altmarkt.

,Das 11. Dresdner Stadtfest war ein voller Erfolg. Dank des hochsommerlichen Wetters, des
grof3artigen Veranstaltungsprogramms sowie der vielen Helfer und Sponsoren war es sehr schones
und abwechslungsreiches Stadtfest. Wir haben den 803. Stadtgeburtstag mit schatzungsweise
420.000 Besuchern gefeiert. Es war ein Fest fur die Burger und Besucher aus nah und fern®, so das
Fazit von Oberbiurgermeisterin Helma Orosz.

~Wir freuen uns Uber die sehr grof3e und Uberaus positive Resonanz der Besucher®, sagt Dr. Bettina
Bunge, Geschéftsfuhrerin der Dresden Marketing GmbH. Mehr als 90 Prozent der befragten
Stadtfestbesucher bewerteten das diesjahrige Stadtfest als gut oder sehr gut und wollen im nachsten
Jahr wiederkommen.

.Dieses Ergebnis zeigt, dass das vielfaltige Unterhaltungs- und Kulturprogramm, aber auch die neuen
Angebote, wie das Oppacher Weindorf, die Flache am Goldenen Reiter oder die Familienerlebniswelt
auf dem Altmarkt, gut angenommen wurden*, betont Dr. Bettina Bunge. ,Bedanken méchte ich mich
bei den Sponsoren, Partnern und den tber 1.500 Mitwirkenden auf den Biihnen, an den Stéanden und
hinter den Kulissen.”

Das Dresdner Stadtfest wurde traditionsgemal am Freitagabend mit Fanfarenklangen durch
Oberbtirgermeisterin Helma Orosz auf dem Theaterplatz im Beisein von etwa 10.000 Besuchern
er6ffnet. Im Anschluss besuchte sie im Rahmen eines Rundgangs verschiedene Stadtfestflachen. An
den drei Stadtfesttagen kamen nach Schéatzungen der Polizei und des Fordervereins Dresdner
Stadtfest e. V. insgesamt 420.000 grofRe und kleine Besucher.

5901 Enten und 300 Liter Bier fur gemeinnitzigen Zweck verkauft

Auf reges Interesse sind die beiden gemeinntitzigen Aktionen, Benefiz-Bar und Dresdner Entencup,
im Rahmen des Stadtfestes gestoR3en. An der Benefiz-Bar zapften prominente Dresdener und
Mitglieder des Fordervereins fur einen 7-jahrigen Jungen, der eine Delphin-Therapie bendtigt.
Insgesamt kamen Uber 2.000 Euro zusammen, die Ostséchsische Sparkasse Dresden stockt den
Betrag auf 2.500 Euro auf.

So verkauften unter anderem der sachsische Ministerprasident Stanislaw Tillich, Dresdens
Oberburgermeisterin Helma Orosz, Kulturbirgermeister Dr. Ralf Lunau, der Dresdner Polizeiprasident
Dieter Hanitsch sowie Vorstdnde und Geschéftsfuhrer verschiedener Unternehmen
Stadtfestbesuchern circa 750 Getranke. Am Sonntagabend tbergab Frank Muller-Eberstein vom
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Forderverein Dresdner Stadtfest e. V. an die Mutter des kleinen Jungen, Kristin Mende, einen
symbolischen Scheck.

Die vier Dresdner Lions Clubs verkauften im Rahmen des 2. Dresdner Entencups insgesamt 5901
Enten zum Preis von je 5 Euro das Stiick. Diese schwammen am Sonntagnachmittag zwischen der
Carola- und der Augustusbricke um die Wette. Die schnellste war die Ente Nummer 2219, gefolgt
von Nummer 1229 und 4594. Der erste Preis ist eine Reise ins Disneyland Paris im Wert von 1.000
Euro, der zweite Preis ein Laptop im Wert von 600 Euro und der dritte Preis ein hochwertiger
Burostuhl im Wert von 540 Euro. Der Erlos ging in diesem Jahr an das Projekt KIELT des
Psychosozialen Tragervereins Sachsen e.V.

Von Oldies bis Pop auf dem Theaterplatz

Mehr als 100 Kinstler boten auf der Buhne des Theaterplatzes ein Uber 30-stindiges Unterhaltungs-
und Kulturprogramm unter dem Motto ,Klassik und Moderne®. Schatzungsweise 180.000 Besucher
verfolgten das Showprogramm der drei Brauereien Feldschl63chen AG, Freiberger Brauhaus GmbH
und Radeberger Exportbierbrauerei, die unter anderen Bands wie ,The Gospel Passengers®,
.Revolverheld” oder ,electra” fir das Stadtfest verpflichteten.

,Schatzen Sie mal!* am Goldenen Reiter

Am anderen Elbufer rings um den Goldenen Reiter konnten Jung und Alt ihr Wissen testen. Die
DREWAG prasentierte hier erstmals Unterhaltsames unter dem Motto ,Wissen macht Spal3“. Neben
einer Wissenschaftsshow konnten die Stadtfestsucher ihre Kenntnisse in Physik, Chemie und Co. bei
der von Lutz Hoff moderierten Spiel-, Rate- und Experimentalshow ,Schatzen Sie mal!* unter Beweis
stellen.

Koniglicher Besuch auf dem Schlossplatz und dem Neumarkt

Koniglichen Besuch verzeichneten die Stadtfestorganisatoren auf dem Schlossplatz und dem
Neumarkt. Im Rahmen eines grol3en Barockspektakels prasentierte sich August der Starke dem Volk
und stellte sein Wahlprogramm vor. Im Rahmen eines Castings suchte August der Starke unter den
Stadtfestbesuchern Mitglieder fiir seinen neuen Hofstaat. Zu besetzen galt es unter anderem die
Positionen des Finanzministers, Prugelknaben, Tortenknaben, Kammerzwergs, Hofmohrs,
Nachtstuhldiener, der Métresse und der Beikochin.

Majestatisch ging es auch auf dem Oppacher Weindorf am Neumarkt zu, wo sowohl die Séchsische
Weinkonigin Marleen Herr als auch die Sachsische Weinprinzessin Fanny Rachner regionale Weine
und Anbaugebiete prasentierte. Neben Weinen standen auf der Stadtfestflache kulinarische
Kostlichkeiten und Mineralwasser im Mittelpunkt. Der Neumarkt wurde erstmals von Oppacher als
neuem Flachenexklusivpartner des Dresdner Stadtfestes gestaltet.

Wohlfliihloase und Entspannung auf dem Postplatz

Zum Stadtfest verwandelte die DVB AG den Postplatz in eine Insel der Entspannung mit traumhaften
Blick auf den Zwinger. Neben der Entspannung standen hier auch sportliche Betatigungen im
Vordergrund. Stadtfestbesucher konnten auf einer 40 Meter langen Anschubstrecke einen Bob
bewegen oder sich beim Laser-Biathlonschief3en austesten. Unter dem Motto ,,Rock the Tram* lud die
DVB zusatzlich an allen drei Veranstaltungstagen von 22 bis 0 Uhr zu einer néchtlichen Fahrt mit
Musik durch Dresden ein.
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Kinderlachen erweckte den Altmarkt zum Leben

Erstmals seit seiner Neugestaltung konnte der Altmarkt zum Stadtfest wieder bespielt werden. Neben
der Kulturbiihne der Landeshauptstadt Dresden lockte eine riesige Familienerlebniswelt der
Ostsachsischen Sparkasse Dresden grof3e und kleine Besucher an. An unzéhligen Klettergeraten,
Rutschen, Trampolinen und in zehn Planschbecken tobten sich schatzungsweise 35.000 kleine
Stadtfestbesucher aus.

Auf der Bihne am Altmarkt gab es Unterhaltung fur Jung und Alt. Neben der aus dem Fernsehen
bekannten Maus traten unter anderen der Berliner Kinder- und Jugendzirkus Cabuwazi und die
Kandidatin Rania aus der Sendung Deutschland sucht den Superstar auf.

Zusatzlich zur Familienerlebniswelt bot die Kulturbiihne der Landeshauptstadt Dresden den
Stadtfestbesuchern auf dem Altmarkt ein buntes Unterhaltungsprogramm. Von einer glamourdsen
Show mit dem Travestie-Revue-Theater Carte Blanche tiber den Dresdner Comedy & Theater Club
und den Pantomimen & Clown Rainer Koénig bis hin zum Heinrich-Schiitz-Konservatorium traten fast
20 verschiedene Dresdner Kulturinstitutionen auf.

Das 11. Dresdner Stadtfest wurde von der Dresden Marketing GmbH im Auftrag des Fordervereins
Dresdner Stadtfest e. V. organisiert. Informationen und Bilder zum Dresdner Stadtfest finden Sie
unter www.dresden.de/stadtfest.

Stimmen zum Stadtfest

~Endlich wieder mal super Wetter zum Stadtfest. Wir sind nicht nur mit dem Wetter, sondern auch mit
der Besucherresonanz sehr zufrieden. Die Stimmung auf dem Theaterplatz hat Freitagabend
gekocht*, betont Andrea Berndt, Referentin fiir Offentlichkeitsarbeit der Freiberger Brauhaus GmbH.
Auch Dieter Gondosch von der Feldschlésschen AG zeigt sich sehr zufrieden: ,Auch am
Samstagabend war der Platz voll, es herrschte eine sommerlich ausgelassene Stimmung bis spét in
die Nacht. Unser besonderen Dank gilt neben dem Wettergott auch den Organisatoren.” Auf dem
gesamten Festgelande habe ich tberall gut gelaunte Menschen angetroffen, die in Flanierlaune tber
das Stadtfest geschlendert sind*, fligt Jana Kreuziger von der Radeberger Gruppe KG.

,Mit Kinderlachen haben wir den Altmarkt zum Leben erweckt*, berichtet Andreas Rieger,
Unternehmenssprecher der Ostsachsischen Sparkasse Dresden stolz. ,Uber 13.000 Quadratmeter
Flache waren fir uns eine neue Herausforderung. Mit Spiel, Spal3 und Begegnung wurden diese von
den Dresdner Familien gut angenommen.*

zunser Konzept eines Oppacher Weindorfes ist aufgegangen. Viele Besucher verweilten auf dem
Neumarkt bei Wasser, Wein und Unterhaltung. Wir sind tGiberaus zufrieden und freuen uns schon auf
das nachste Stadtfest”, sagt Eric Schéaffer, Geschaftsfuhrender Gesellschafter der Oppacher
Mineralquellen GmbH & Co. KG.

.Die DVB AG und ihre Partner auf dem Postplatz sind mit der Besucherresonanz sehr zufrieden.
Unser Konzept, den ehemals verddeten Platz im Herzen der Stadt durch eine Oase der Ruhe und
Entspannung zu beleben, ist voll aufgegangen. Neben dem DVB-Wohlfuhlgarten waren ebenso die
sportlichen und spielerischen Aktivitaten auf dem Postplatz als auch die umfangreichen
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Dresden.

L’)LGEqGU'

Informationsmaoglichkeiten, zum Beispiel zum neuen Busnetz 2010 der DVB AG, sehr gefragt”, so Jan
Bleis, Centerleiter Verkehrsmanagement und Marketing der Dresdner Verkehrsbetriebe AG.

»Auch wir sind sehr zufrieden. Unser Unterhaltungsangebot aus Spiel, Spaf3 und Wissen rund um den
Goldnen Reiter hat viele Besucher angezogen und sie ins Staunen versetzt. Insbesondere die Show
mit Magic Andy war fur viele kleine und grol3e Zuschauer sehr spannend”, so Corynn Mdller,
Abteilungsleiterin Unternehmenskommunikation der DREWAG.

Fachkontakt Stadtfest:

Dresden Marketing GmbH

Romy Damm, Telefon: +49 351 50173-136

romy damm@marketing.dresden.de, www.dresden.de/stadtfest
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